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OM LOGOET

Enomis Beautys logo er et word-
mark logo som er designet ud fra
en serif skrifttype. Fonten er desig-
net med fokus pa at skulle udstrale

femininitet, kreativitet, og moder-

nitet. Disse egenskaber kommer til

udtryk gennem de legene former,

den feengende farve og de feminine

traek i skrifttypen.

Enomis Beauty logo ses her i to for-

skellige variationer. Det primeere

logo bruges de fleste steder her | 3 E A U T Y
blandt pa markedsfgringsmateri-

ale, visitkort, gavekort og lign. Det

sekundeere logo er designet med
henblik pa at kunne fungere som B E A l ‘ | Y
logo I situationer hvor der er min-

dre plads til logo eller | sma starrel-
ser for at beholde laesbarneden af
logoet.

LOGO



MINDST TILLADTE
STORRELSE

: px
PRINT: 10 mm
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TOV

STEMNINGEN

Enomis Beauty skal kommunikere afslap-
pet og simpelt til kunderne. Stemningen
skal veere indbydende og det skal foles
mere personligt sammenlignet med stgrre
virksomheder, for at kunne skabe en mere
personlig og autentisk forbindelse til kun-
derne. Stemningen skal ikke udelukkende
veere serigs men ma derimod gerne vaere
legende til tider. Dog er det vigtigt at opre-
tholde en vis professionalisme nar der
omtales emner som betingelser, kurser og
lign. for at sikre troveerdighed og tillid.

BRUG AF TOV

Der skal skrives personlige beskrivelser til
de forskellige instagram posts, og der skal
snakkes til kunderne pa en uofficiel made.
Tonen i opslagene skal veere indbydende
og fa modtageren til at fole sig afslappet.
| highlights som booking, FAQ og kurser
skal TOV fremsta mere professionel for at
understrege serigsitet og professionalisme
hos virksomheden.

FORMEL

KOLD
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AFSLAPPET
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LEGENDE
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FARVERNE

Enomis Beauty's farvepalette bestar af to
seet  monokromatiske farveskemaer og
fremstar behageligt for gjet. Den rgde farve
er kaerlighedens farve, den fanger gjet og

sammen med de underliggende nuancer HEX #C5243D HEX #F7C0ODO HEX #FCEGES HEX #FEF6C5 HEX#FFFCES
danner de et moderne of feminint funda- RGB (19736,61) RGB (247192,208) RGB (252,230,230) RGB (254,246,197) RGB (255,252,229)
ment for den visuelle identitet. Den gule CMYK (0,82,69,23) CMYK (0,22,16,3) CMYK (0,99]1) CMYK (0,3,22,0) CMYK (0,110,0)

farve og dens nuancer skaber harmoni |

farvepaletten, den er oplgftende og posi- 100%
tiv og star ikke | for meget kontrast til de

primeere farver.

75%

BRUG AF FARVER

Den r@de farve er den farve som primaert

50%

skal bruges til logoet hvor den lyseste af S50
de to lysergde nuancer primart bruges
som baggrund til bade print og SoMe. Den
morke af de lysergde nuancer anvendes |
Enomis supergrafikken og de to gule nu-

ancer bruges til de bglgende grafikker.

FARVER
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TYPOGRAFIEN

Som en del af Enomis Beautys nye visuelle
identitet er der valgt 3 nye skrifttyper ftil
brug pa tveers af platforme. Den fgrste font

er en grotesk sans serif skrifttype. Denne 1 , o . : :
fontklassifikation er alsidig og kan derfor Neue Haas GrOteSK Georgla prO, BOld Acumin PrO, nght
bruges til alle typer af tekst. Georgia Pro er TeXt, 75 Bold Italic

den anden font, som er en del af den nye
visuelle identitet. Fonten Er en transitional
serif skrifttype. Denne font er klassisk, tidl@s
og de organiske former i bogstaverne gar
det behageligt, at laese tekster i denne font.
Den sidste skrifttype er endnu en grotesk
font. Da denne skrifttype er af samme klas-
sifikation som fgrstnaevnte, gaelder samme

— Aa Aa As

REGLER Bb Cc Dd Ee Ff Gg BbCcDdEe FfGg Hh Bb Cc Dd Ee Ff Gg

Den farste Skriﬁtypei som er Neue Haas Hh li Jj Kk LI Mm Nn Ii,Iij LIMm Nn Oo Hh | ,j Kk LI Mm Nn
e OoPpQqRrSsTt PpQqRrSsTtUuVv  Oo Pp Qq Rr Ss Tt
interagere med. Derudover skal denne font Uu VV WW XX Yy ZZ Waw Xx Yy 2z Az @ﬂ Uu Vv Ww XX Yy /7
bruges til lodrette overskrifter pd tryksager ‘E& Qﬁ Aé A& Ao Do Aé

og SoMe indhold. Skrifttype 2 skal benyttes
til underoverskrifter og kan bruges varieret
med skrifttype 1 pa SoMe inhold. Font 3 er
Acumin Pro og denne skal benyttes til al
orodtekst.

TYPOGRAFI
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GRAFISKE ELEMTER

Formerne der erdesignet tilEnomis Beautys
visuelle identitet er gule strokes eller bolg-
er. Disse er designet ud fra ideen om den
form som neglelak eller hudplejeprodukter
tager nar man benytter dem. Formerne er
organiske og blgde og er med til at ska-
be ro for gjet. Samtidig afspejler formerne
ogsa liv, abenhed og kreativitet.

BRUG AF GRAFIK

Grafk 1 og 2 er dem som oftest bliver brugt
| de forskellige produkter. Grafik 1 bruges
pa alle printede produkters bagside, oven-
pa en lysergd baggrund, hvis produktet er
dobbeltsidet. Grafik 1 og 2 bruges enkelt-
vist pa en lyserad baggrund i webdesignet.
Pa SoMe indhold samt starre printede pro-
dukter kan der bruges en blanding af grafk
1, 3 0g4, bade i kombination med hinanden
og seperat. Grafik 3 og 4 kan bruges ftil at
fylde eventuelle huller efter brug af grafk
1. Grafk 1 og 2 er altsa de primaere grafiske
elementer og bruges pa flest produkter og
grafik 3 og 4 bruges kun i sammenhaeng
med disse.

GRAFIK - ELEMENTER
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IKONER

Disse ikoner er designet til brug pa insta-
gram. Simple ikoner ggr det nemt for mod-
tageren at navigere rundt i de forskellige
nighlights og finde den information, som
de leder efter. lkonerne er simple og folg-
er den tidligere definerede farvepalette.
lkonerne illustrerer ting som modtageren
kan forbinde med det emne, som de leder
efter. Disse ikoner er med til yderligere at
styrke sammenhaengen pa tveers af plat-
forme og giver Enomis Beautys instagram
profil et mere professionelt og overskueligt
udseende.

GRAFIK - IKONER
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SUPERGRAFIK

Denne grafik designet ud fra Enomis Beau-
tys nye logo. Logoet er hjgrnestenen i en
hver visuel identitet og den er derfor ble-
vet en del af denne supergrafik som har
til formal at integrere logoet pa en anden
made, pa tveers af markedsfgringsmate-
riale og digitale platforme. Grafikken skal
bruges pa SoMe, tryksager og web.

BRUG AF GRAFIK

Denne grafk skal anvendes pa forsiden
af alle printede produkter med EB's logo |
forgrunden. Grafikken anvendes savel ogsa
som baggrund til instagram highlights
kombineret med en kort tekst i forgrunden.
Dette er ens for instagram og facebook
opslag. Derudover skal denne grank ogsa
anvendes i bunden af alle webpages som
baggrunden for tekst og logo i kontakt-
feltet.

GRAFIK - SUPERGRAFIK
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BILLEDSTIL
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SOCIALE MEDIER

Billedstilen pa Enomis Beautys SoMe in-
dhold skal vaere klientbilleder uden spe-
ciel form for redigering. Billederne skal

dog veere skarpe og have god belysning.

Der skal veere variation i de billeder som
bliver postet, specielt pa instagram, sa EB's
feed ikke ser alt for ensartet ud. Dette kan
opnaes ved at lave forskellige poseringer
af kundernes resultater, eller ved at fa kun-
derne til at tage nogle situationsbilleder
af eksempelvis deres negle. Der skal savel
0gsa veere variation mellem bade de be-
handlinger der postets, samt opstillingen
af disse. Det er disse billeder som kommer
til, at vaere en del af EB's instagram profil, |
kombination med de designede opslag.

BILLEDSTIL - SOME




WEB

Billedstilen for en potentiel website, skal
vaere mere professionel. Billederne der
bruges til stemningsbilleder og fylder mest
pa websitet, skal afspejle skgnhed uden
at veere konkret. Billeder der er i sammen-
haeng med et emne, som eksempelvis
neglebehandlinger eller voksbehandlinger
skal afspejle den pageeldende behandling
men de behgver ngdvendigvis ikke at veere
al selve behandlingen - det kan eventu-
elt blot bare vaere udstyret. Billederne skal
vaere neerbilleder og ikke af hele person-
er. Der skal selviglgelig ikke bruges billeder
der repraesenterer andre behandlinger end
dem EB tiloyder. Billederne skal vaere i neu-
trale eller naturlige farver og nedtones eft-
er behov, sa alle billederne far det samme
udtryk. Billederne skal ikke veere redigeret
til det urealistiske og skal gerne afspejle en
‘naturlig’ skenhed.

BILLEDSTIL - WEB 16
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IMPLEMENTERING - VISITKORT
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IMPLEMENTERING - STEMPELKORT 19



IMPLEMENTERING - SKILT

SnOmIs
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NEGLE
Ny forleengelse med geltips, inkl. helfarve

450 KR
Forleengelse af negle pa skabelon inkl. helfarve 525 KR
Babyboomer forleengelse pa skabelon 545 KR
Fransk forlaengelse pa skabelon 565 KR
Negle rep af kunstig negl 50 KR
Ny Rubberbase forsteerkning 425 KR

Ny Gele Forstaerkning

VOKS
Voks fra knzeet og ned

Voks af helt ben
Voks af armhule
Voks af overleebe
Voks af hage
Voks af naesebor

BRYN
Rettelse af bryn med voks, uden farvning af bryn

Rettelse af bryn med voks, inkl. farvning af bryn

Farvning af bryn og vipper inkl. rettelse af bryn
Browlamination inkl. farvning af bryn
Browlamination uden farvning af bryn

VIPPER

Farvning af vipper 150 KR
Lash lift basic, uden farvning af vipper 425 KR
Nyt szt Flat / single Lashes 550 KR
Nyt saet Y-Y vipper 600 KR
Nyt szet hybrid vipper 650 KR

700 KR

Nyt saet volume vipper
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IMPLEMENTERING - SOME
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IMPLEMENTERING - WEB
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